V Bratislave je reklama uz aj v kvetinaéoch
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Pri bilbordoch a reklamnych nosi¢och obchadzaju firmy nepresné pravidla lahko. Magistrat
Bratislavy bojuje proti nelegalnym bilbordom, sam pritom porusuje pravidla Starého Mesta.

BRATISLAVA. Bratislavské ulice su pIné reklamy. Jej umiestiiovanie upravuje stavebny zakon, nie
v8ak do detailu. Tie, ktoré nie su pevne spojené so zemou alebo stavbou, nepotrebuju povolenie
stavebného uradu.

Konstrukcie zatazené betdnovymi kvadrami, parkujuce privesy s reklamnymi plochami, ¢i dokonca
reklama v kvetinaCoch - nepotrebuju povolenie stavebného uradu, no dokazu zaberat velku Cast
verejného priestoru.

Aj prenosné reklamné zariadenia by vSak mali mat povolenie. "Ak ide o prenosné zariadenie, musi
poziadat o povolenie na zaujatie verejného priestranstva," tvrdi hovorkyfna najvacSej mestskej Casti
Petrzalka Michaela Platznerova.

Mnohé nosie bez povolenia zostavaju v zaplave reklamy nepovSimnuté alebo trva dlhy ¢as, kym
ich odstrania.

Sami klienti ¢asto netuSia, Zze sa propaguju nacierno. Napriklad v auguste mesto odstranilo Cierny
bilbord s reklamou na sukromnu 8kélku. Jej majitelka SME tvrdila, Ze agentdra ponukla vyhodnu cenu.
Sprava, ze bilbord nemal povolenie, ju Sokovala.

Legalnost reklamnych pléch nepreveruju ani reklamné agentdry. Je to na zodpovednosti
spoloc¢nosti, ktora bilbordy prenajima, tvrdilo pat agentar pdsobiacich v Bratislave, ktoré sme oslovili.

Ministerstvo dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja pripravuje zmenu zakona. "Rokujeme s
ostatnymi dotknutymi organmi a hlfadame to najvhodnejSie rieSenie," tvrdi nekonkrétne hovorca
ministerstva Martin Kona.

Privelké hranoly a tenisky na moste

V8eobecne zavazné nariadenie o reklame v Starom Meste poruSuje dokonca samo mesto. VyuZziva
reklamné hranoly, ktoré su vacsie, nez je dovolené.

"Staré Mesto zaslalo magistratu list, v ktorom ho vyzvalo, aby tymito reklamnymi plochami hlavné
mesto reSpektovalo platné vSeobecne zavazné nariadenie o umiestiiovani reklamnych, propagacnych
a informaénych zariadeni na Uzemi mestskej ¢asti," povedal staromestsky hovorca Toma$ Halan.

Mesto tak hlada podia hovorcu Stanislava S&epana sposob, ako zariadenia upravit.

Aj obrovské mestské hranoly su pritom konstruované tak, Zze nie suU pevne spojené so zemou a
nepotrebuju tak stavebné povolenie.

"VSetky mestské nosiCe hypercube maju povolenia na zvladtne uzivanie miestnej komunikacie,"
tvrdi Sepan. "Propaguju sa na nich vyluéne mestské akcie a nesluZia na komerénu reklamu," dodava
hovorca.

Sukromny hranol odstranili

Niekolko podobnych hranolov v Bratislave propaguje aj oblecenie & napoje. Aka spolo€nost ich
vlastni, nie je zname, nenesu §titok s jej oznaenim. Jeden z takychto hranolov uz mesto odstranilo.
Stal na jeho pozemku na Kamennom namesti.

Na propagaciu bratislavského maraténu zasa povolilo mesto vyuZit' aj Most SNP.

Viac nez preteky vSak reklamna tapeta prezentovala bezecku obuv, ¢o pravdepodobne
vyprovokovalo fudi, ktori polep mosta potrhali.

Oblepit lampy je zakazané

Staromestské VZN o reklame uréuje napriklad aj zakaz umiestiiovat na chodnik reklamu, ak je v
okoli 50 metrov in4, alebo umiestfiovat zariadenia na stipy a lampy, o porusuju napriklad trojnozky
pri moste SNP ¢i kartony s plagatmi na lampach a zabradliach zastavok.

Mesto eSte minuly rok zacalo proti nadmernému mnozZstvu rekldm bojovat. Na vlastné naklady
odstranilo desiatku bilbordov a k zni¢eniu nosi€ov v travnikoch uprostred ciest dotlacilo aj samotné
reklamné spolo¢nosti.

V auguste odstranilo mesto na Trnavskej ceste bilbord zataZzeny beténovymi kvadrami, teda
postaveny spbsobom, ktory teraz samo vyuziva. Vtedy eSte nebolo jasné, &i potrebuje takyto bilbord
povolenie stavebného uradu, alebo nie.

S podobnymi bilbordmi pri diafnichnom obchvate si v8ak mesto a mestské €asti ani po mesiacoch
od ich osadenia nevedia poradit.



Za protizakonné umiestnenie a uzivanie bilbordu hrozi pokuta az do trinasttisic eur.
*k%

Verejny priestor nevypnete

Vonkajsia reklama je ako videoklip s mnozstvom prestrihov, hovori graficky dizajnér VOJTECH
RUMAN.

Co je to vizualny smog?

"KedZze smog znamena chemické znedistenie ovzdusia spésobené ludskou innostou, tak vizualny
smog je znedistenie verejného priestoru mnozstvom vizualnych prvkov. Patria medzi ne hlavne
plagaty, reklamné plochy, tabule, napisy na fasadach budov, ale aj graffiti atd. VSetky tieto prvky maju
v mestskom priestore svoje miesto a vyznam, ale po prekroCeni urcitej hranice nastava problém s
vizualnym smogom a na rad by mal prist’ akysi o€istny proces, alebo velké upratovanie."

Ako vplyva vizualny smog na ludi a ich vnimanie?

"Na kazdého Ccloveka individualne, ale vo vSeobecnosti to nie je ni¢ pozitivne, tak ako pri
nadmernom hluku, & zamorenom ovzdu$i. Pri vizudlnom smogu je fudské oko a mozog neustale
bombardované mnozstvom zbytocnych informacii. Asi ako pri sledovani videoklipu s mnozstvom
dynamickych prestrihov. Malo fudi by dokazalo sledovat takéto video dlhu dobu. Ale na rozdiel od
televizie, ktord mézeme vypnut, alebo ju nemusime vlastnit vobec, verejny priestor vypnuat
nemozeme. Vplyv vizualneho smogu na €loveka si mdze na sebe odskusat kazdy z nas, staci par dni
stravenych v prostredi bez vizualneho smogu a nasledny navrat do Bratislavy, alebo iného mesta na
Slovensku."

Aka je podla vas esteticka kvalita reklamy na putacoch v Bratislave?

"Nielen v Bratislave, ale na Slovensku celkovo je kvalita z pohladu grafického dizajnéra na nizke;j
urovni. Jednym zo zakladnych problémov je nekvalitna typografia, zjednodusene povedané zly vyber
pisma a nasledna praca s nim. Co je v podstate zaklad grafického dizajnu. Ak ste niekedy navétivili
niektord z krajin zapadnej Eurépy, alebo len nedaleku Vieden, sami vidite a citite rozdiel. Laicky
povedané veci ako plagaty, bilbordy, napisy na obchodoch a fasadach, naviga¢né tabule, vSetko tam
Casto vyzera akosi lepSie."

Je podla vas exteriérova reklama v Bratislave eSte efektivna?

"Som presvedCeny Ze nie je. Je jej prilis vela na to, aby bola efektivnou a jej "kvalita" tomu tiez
nepridava... Pravdu by odhalil jeden poriadny, nezavisly prieskum, ktory neviem ¢&i sa niekedy
uskuto€ni. Mohol by totiz mnohym bilbordovym firmam narusit' kSefty. Tie sa radSej pochvalia nejakym
zahrani¢nym, ktory v3ak vébec neodraza situaciu u nas."

Ako vnimate snahu zaujat kriklavymi farbami ¢i velkostou? Aku stratégiu by ste pri tvorbe
reklamnych putacov zvolili vy?

"Vo farbe nevidim problém. Je to jedna z moznosti ako uputat pozornost, ked uz to inak nejde.
Moja stratégia je, v prvom rade vyhnut sa praci na nejakej reklame, aby som nepridaval ruku k
danému stavu. Ak by som sa tomu nedokazal vyhnut volil by som jednoduchost. V naSom vizualne
preplnenom prostredi ma jednoduchost, striedmost Sancu vyniknut.

Text k obr.: Na frekventovanych miestach sa reklamy niekedy az prekryvaju. NavySe sa na ceste a
na mieste pri ceste podfa zakona nesmu umiestfiovat veci, ktoré by mohli viest k zdmene s
dopravnou znackou alebo s dopravnym zariadenim alebo by ich zakryvali, alebo ktoré by rozptylovali
a uputavali pozornost Uc¢astnika cestnej premavky, alebo ho oslfovali.



