FP Mestska Cast o
DAY BRATISLAVA-PETRZALKA
Medialna rada Petrzalky

ZAPISNICA
z online zasadnutia Medialnej rady Petrzalky

Datum zasadnutia: 24.3. 2021
Miesto zasadnutia: online stretnutie
Cas zasadnutia: 17.00 hod.

Pritomni:

a) Clenovia MRP — poslanci: LCubo§ Kacirek, Natalia Podhorna, Miroslav
Dragun, Milan Vetrak, Juraj Kriz

b) Clenovia — neposlanci: Peter Novak, Marian Ondrisik, Juraj Kosnag,

¢) Nepritomni: Jarmila Gonzalez Lemus

d) Za starostu MC Bratislava-Petrzalka: Cudmila Pastorova

e) Prizvani K materidlom: Daniel Bernat (referat komunikacie
s verejnost'ou), Jozef Rybar (referat komunikacie s verejnostou)

f) Tajomnicka komisie: Ivana Vrablova

g) Daldi ucastnici zasadnutia: Maria Halaskova (referat komunikacie
S verejnost'ou)

Program zasadnutia:

1. Otvorenie zasadnutia, schvalenie programu.

2. Predstavenie nového vediceho Referatu komunikacie s verejnostou — Jozefa
Rybéra

3. Diskusia o medialnom plane Referatu komunikécie s verejnost'ou na rok 2021
v stilade so schvalenym rozpoctom.

4. Zvazenie upravy zmluvy s Tv BA na rok 2021 v stéle pretrvavajicej krizovej
situdcii.

5. Zhodnotenie dvoch dvojcisiel novin NasSa Petrzalka — November/December,
Januar/Februar a najnovsieho ¢isla z mesiaca Marec

6. ROzne.



Bod 1. Otvorenie, schvalenie programu

Predseda Medidlnej rady Petrzalky LCubo§ Kacirek otvoril online zasadnutie a
konstatoval uzndsaniaschopnost’ komisie.

Clenovia MRP program rokovania schvalili.

Bod 2. Predstavenie nového veduceho Referatu komunikacie s
verejnost’ou — Jozefa Rybara

Jozef Rybar ako novy veduci Referatu komunikacie s verejnost'ou sa na zaciatok
predstavil ¢lenom Mediéalnej rady (MR) a ozrejmil skusenosti z predoslych
pozicii.

Uviedol, Ze vnima Petrzalku ako silni samospravu, ktora potrebuje iny pristup
do komunikaénej marketingove;j Casti, pricom by chcel naviazat’ na dobré
napady a projekty z minulosti a vylepsit’ ich. V ¢lenoch referatu vidi otvorenost’
vo¢i novym ndpadom a zmendm k lepSiemu.

Zaroven vyjadril svoj nazor ohl'adom nesystematickeho usporiadania niektorych
zéleZitosti, ktoré si budu vyZadovat' stmelenie procesov a organizaciu priorit.
Zaroven sa zo strany ¢lenov MR a aj zo strany Rybara uvitala moZnost’ stretnuti
s inymi referatmi ¢i oddeleniami za ucelom efektivnejSieho fungovania.

Bod 3. Diskusia 0 medialnom pliane Referatu komunikacie s
verejnost’ou na rok 2021 v sulade so schvalenvm rozpoc¢tom

V ramci planu medidlnej stratégie referatu Jozef Rybar spomenul niekol'ko
priorit - tvorbu nového webu, nastavenie a zjednotenie socialnych sieti a taktiez
viziu mat’ vac¢si zaber v online priestore, aj ked’ doteraz na to neboli vyhradené
peniaze v rozpocte. Rozpoctové nastavenie podl'a jeho slov nie je Stastné a
nereflektuje spravanie obyvatel'ov a navstevnikov Petrzalky — ked’ze napriklad
socialne siete maju Coraz vacsi dosah a efektivita komunikacie v online svete sa
da ovel'a lepSie merat’. Vyjadril tieZ potrebu nastavit’ si hlavny tcel a charakter
dlhodobej komunikacie, a to dostato¢ny ¢as dopredu, ako napriklad v pripade
kampani k s¢itaniu ¢i parkovacej politiky.

Zaroven vyjadril potrebu planov s dennou operativou pre vSetky komunikaéné
kanaly s tym, aby mali vSetky zverejnené informacie spolo¢ny charakter a aby
komunikécia Petrzalky zodpovedala postaveniu samospravy.

Uvedomuje si dolezitost’ online komunikacie v modernom svete a rovnako aj jej
dlhodobého vyhodnocovania a optimalizacie, pricom vsak ostavaju dolezité aj
tradi¢né komunika¢né kandly, ako napriklad noviny Nasa Petrzalka. V ramci



nich navrhol lep$iu propagaciu a preklopenie do online sveta prostrednictvom
¢lankov na inych platformach.

Nasledne sa prediskutovavala moznost’ zapojenia §tudentov SPSE Halova do
praxe prostrednictvom vypomoci referatu, pricom sa zaroven zdoraznila potreba
istej formy kontroly nad dodavanymi vystupmi. Nasledne ¢lenovia MR poverili
Ludmilu Pastorovua v zastipeni starostu o prezistenie ndzoru na dant vec a jej
fungovanie. Vyjadril sa nazor, Ze aktivita Studentov by nemala byt’ nahradou
regionalne;j televizie, ale doplnkovou sluzbou pre MC.

Névrh uznesenia: MR poveruje vediceho RK pripravit’ na najbliz§ie zasadnutie
MR aktualizaciu medialneho planu a rozpoctové krytie jednotlivych poloziek.
Hlasovanie:

PRITOMNI: 9

ZA: 9

PROTI: 0

ZDRZAL SA: 0

Uznesenie bolo schvalené.

Bod 4. ZvaZenie upravy zmluvy s TV BA na rok 2021 v stale
pretrvavajucej krizovej situacii

Na zaciatok debaty o televizii Bratislava sa vyjadril nazor pozvat’ riaditel’ku
televizie opéat’ na stretnutie, pri¢om sa nakoniec ¢lenovia MR zhodli na tom, Ze
sa riaditel’ka pozve azZ po diskusii, ktora musi medzi ¢lenmi este prebehnut’.
Nasledne sa vSak vyjadrila potreba pozvat’ na stretnutie MR a;j starostu mestske;j
Casti, za zamerom oboznamenia sa so starostovym nazorom a planmi k
fungovaniu televizie, k prebehnutému osobnému stretnutiu s riaditel’kou
televizie, ale aj k medidlnej stratégii ako takej. MR preto prijala nasledujuce
uznesenie.

Navrh uznesenia: MR pozyva starostu mestskej Casti Bratislava-Petrzalka na
najblizsie stretnutie MR v ramci bodu 0 koncepcii Medialneho planu.
Hlasovanie:

PRITOMNI: 9

ZA: 9

PROTI: 0

ZDRZAL SA: 0

Uznesenie bolo schvalené.




Bod 5. Zhodnotenie dvoch dvojéisiel novin Nasa Petrzalka —
November/December, Januar/Februar a najnovsSieho Cisla z
mesiaca Marec

RKSsV spomenul snahy zlepSeni v oblasti distriblcie novin, na ktorych sa v
sucasnosti pracuje, priCom sa v pripade distribucie po vlastnej linii musi
zabezpecCit’ spol'ahlivost’ ziiCastnenych distributorov.

V oblasti inzercie novin ¢lenovia MR poukdzali na stratovost’ novin, ¢o
Znamena, Ze nenaplnili povodny ucel. Ten bol zaroven poziadavkou pre ich
zaloZenie a teda aby inzercia aspoil pokryla vydavky na tlac a distribuciu.
Zaroven padol aj navrh externej spoluprace s profesionalom zaoberajucim sa iba
inzertnou ¢innost'ou. Navrhla sa tieZ uprava informacii 0 inzercii alebo ich
konkretizovanie.

Redakcia novin zdoraznila, ze nejde o PR-typ novin, ale Ze sii zamerané skor
informacne, pricom plan je tento trend udrzat’ aj do budicnosti, preto by bolo
potrebné kontrolovat’ typ a mnozstvo inzercie, resp. porozmyslat’ nad variantom
reklamy vécsich obchodnych retazcov, ktoré vedia inzerovat’ efektivnejsie,
napriklad aj formou stalej reklamy.

V ramci obsahu redakcia spomenula nevydavat’ nad’alej dvojcisla, ako to bolo v
pripade Cisel november — december a januar — februar, ked’Ze islo o Specificku
situaciu redakcie v poslednych mesiacoch. Plan vydéavania sa teda ustal'uje na
mesacnej pravidelnosti v rozsahu 16 — 24 stran, s jedinym letnym dvojcislom.
Mediélna rada navrhla pridanie rubriky, ktora by mala za ulohu predstavenie
veducich oddeleni na tirade — predstavenie ich agendy smerom k obanom,
pribliZzenie charakteru prace za jednotlivé tseky. Takéto ¢lanky by nasledne
fungovali aj ako smerodajné informacie pre Citatel'a — ob¢ana, ktory by mal mat’
lepSiu predstavu o tom, na aké oddelenie sa s problémom obratit’.

Nasledne sa viedla debata 0 moznosti Smerovania novinarskeho $tylu viac k
publicistike, pri¢om niektori ¢lenovia MR uviedli aj protichodné nazory.

6.R0zne

Datum najbliZSieho stretnutia Medialnej rady sa urci operativne, s prihliadnutim
na harmonogram ostatnych ti¢astnikov prizvanych k diskusii.



Zapisala: Ivana Vrablova, RKsV

Schvalil:  CuboS$ Kacirek, predseda Medidlnej rady Petrzalky



