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1. ĐVOD 

Z§vereļn§ spr§va z participat²vneho procesu pre ĂRevitaliz§ciu trhoviska Mlynaroviļovañ 

predstavuje s¼hrnnĨ dokument, kde s¼ zahrnut® potreby, oļak§vania a priority obyvateŎov, 

n§vġtevn²kov trhoviska a predajcov p¹sobiacich v tejto lokalite. 

Trhovisko Mlynaroviļova patr² medzi vĨznamn® verejn® priestory mestskej ļasti Bratislava-

Petrģalka. Ide o miesto s viac ako 40-roļnou trad²ciou, ktor® si napriek postupnej degrad§cii 

technick®ho stavu zachovalo svoju komunitn¼, obchodn¼ aj spoloļensk¼ funkciu. Ako jedin® zo 

ġtyroch p¹vodnĨch petrģalskĨch trhov²sk funguje dodnes a predstavuje d¹leģitĨ priestor 

kaģdodenn®ho ģivota obyvateŎov. 

Participat²vny proces bol realizovanĨ s cieŎom z²skaŠ relevantn® podklady pre zadanie 

architektonickej ġt¼die (Ņalej len ñAĠñ) revitaliz§cie trhoviska a jeho bezprostredn®ho okolia. 

Z§merom nie je len technick® obnovenie existuj¼cich konġtrukci² a predajnĨch pl¹ch, ale 

vytvorenie kvalitn®ho, funkļn®ho a esteticky pr²Šaģliv®ho verejn®ho priestoru, ktorĨ bude 

reflektovaŠ aktu§lne potreby komunity. 

1.1. Ciele projektu revitaliz§cie 
HlavnĨm cieŎom pripravovanej revitaliz§cie je moderniz§cia priestoru trhoviska pri zachovan² jeho 

tradiļn®ho charakteru a funkcie lok§lneho komunitn®ho centra. 

Projekt revitaliz§cie bude sledovaŠ aj tieto ciele: 

¶ zlepġenie technick®ho a estetick®ho stavu trhoviska, 

¶ vytvorenie kvalitnĨch podmienok pre predajcov a n§vġtevn²kov, 

¶ zvĨġenie komfortu vyuģ²vania priestoru poļas cel®ho roka, 

¶ vytvorenie funkļnej oddychovej z·ny a pobytov®ho priestoru, 

¶ zlepġenie hygienickĨch, prev§dzkovĨch a bezpeļnostnĨch podmienok, 

¶ podpora lok§lneho trhu a komunitn®ho ģivota, 

¶ vytvorenie modernej a flexibilnej infraġtrukt¼ry pre bud¼ci rozvoj trhoviska. 

Samospr§va prist¼pila k particip§cii s d¹razom na akt²vne zapojenie verejnosti aj predajcov do 

procesu pr²pravy zadania pre architektonick¼ ġt¼diu. CieŎom bolo identifikovaŠ re§lne potreby 

pouģ²vateŎov ¼zemia eġte pred spracovan²m n§vrhu zadania AĠ. 

1.2. VĨznam particip§cie pre lokalitu trhoviska Mlynaroviļova 
Particip§cia predstavuje d¹leģitĨ n§stroj modern®ho pl§novania verejnĨch priestorov. V pr²pade 

Trhoviska Mlynaroviļova bolo cieŎom participat²vneho procesu z²skaŠ spªtn¼ vªzbu od 

obyvateŎov Petrģalky, pravidelnĨch n§vġtevn²kov a samotnĨch predajcov, ktor² trhovisko 

vyuģ²vaj¼. 

VĨsledky particip§cie bud¼ sl¼ģiŠ ako jeden z podkladov pre formulovanie zadania pre 

architektonick® ġt¼die, ktor® vznikn¼ v spolupr§ci so ġtudentami Fakulty architekt¼ry 

a dizajnu STU v Bratislave. 

2. CHARAKTERISTIKA LOKALITY 

2.1. Vymedzenie rieġen®ho ¼zemia 
Rieġen® ¼zemie predstavuje are§l trhoviska Mlynaroviļova vr§tane bezprostredn®ho okolia 

a  s¼visiacich prev§dzkovĨch pl¹ch na pozemkoch parc. ļ. 4, 3/11, 3/12 a 13/3, k. ¼. Petrģalka. 
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Obr§zok 1 - situ§cia rieġen®ho ¼zemia  

S¼ļasŠou rieġen®ho ¼zemia je najmª: 

¶ plocha samotn®ho trhoviska (1), 

¶ objekt budovy spr§vcu (2), 

¶ spevnen® plochy a peġie komunik§cie v r§mci plochy trhoviska, chodn²k medzi plochou 

trhoviska a budovou spr§vcu 

¶ technick§ infraġtrukt¼ra s¼visiaca s prev§dzkou trhoviska, 

¶ okolitĨ park (3). 

Predmetom revitaliz§cie nie s¼: 

¶ pr²stupov® komunik§cie mimo are§lu trhoviska, 

¶ kontajnerov® stojisko. 

2.2. HistorickĨ a urbanistickĨ kontext 
Trhovisko Mlynaroviļova bolo vybudovan® v roku 1985 ako s¼ļasŠ obļianskej vybavenosti 

vznikaj¼cej s²dliskovej z§stavby Petrģalky. Poļas rokov sa stalo vĨznamnĨm lok§lnym 

obchodnĨm a komunitnĨm miestom. 

Lokalita si zachovala svoju p¹vodn¼ funkciu aj napriek postupn®mu ¼tlmu tradiļnĨch mestskĨch 

trhov²sk. Trhovisko dnes predstavuje jedno z m§la funkļnĨch s²dliskovĨch trhov²sk v Petrģalke 

a pln² vĨznamn¼ ¼lohu v kaģdodennom ģivote obyvateŎov. 

Urbanisticky ide o otvorenĨ verejnĨ priestor situovanĨ v kontakte s obytnou z§stavbou a peġ²mi 

trasami. Trhovisko prirodzene funguje ako miesto stret§vania, kaģdodennĨch n§kupov aj 
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neform§lnych soci§lnych interakci². Jeho poloha a dostupnosŠ vytv§raj¼ predpoklady pre Ņalġie 

posilnenie komunitn®ho charakteru priestoru. 

 
Obr§zok 2 - trhovisko v roku 1985, foto: Peter Ġimonļ²k 

 
Obr§zok 3 - na fotografii z roku 1985 prebiehaj¼ posledn® ¼pravy na trhovisku v Starom h§ji ï 
 brig§dnici z PōR, foto: Peter Ġimonļ²k 
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Obr§zok 4 - historick§ fotografia trhoviska, zdroj: PN 

2.3. S¼ļasnĨ stav a existuj¼ce funkcie trhoviska 
S¼ļasnĨ technickĨ stav trhoviska vykazuje vĨrazn¼ mieru opotrebovania a prev§dzkovej 

zastaranosti. 

Medzi hlavn® probl®my ¼zemia patria: 

¶ esteticky nevyhovuj¼ci stav predajnĨch st§nkov (68 st§nkov a 6 stolov na pr²leģitostnĨ 

predaj) 

¶ technicky zastaran® konġtrukcie, 

¶ nedostatoļn® tienenie a ochrana pred poveternostnĨmi podmienkami, 

¶ chĨbaj¼ca oddychov§ z·na, 

¶ nedostatoļn® technick® vybavenie ļasti predajnĨch miest, 

¶ absencia jednotn®ho architektonick®ho rieġenia, 

¶ opotrebovan® spevnen® plochy, 

¶ nedostatoļnĨ pobytovĨ komfort n§vġtevn²kov aj predajcov. 

Napriek tĨmto probl®mom si trhovisko zachovalo akt²vnu prev§dzku a stabiln¼ komunitu 

n§vġtevn²kov aj predajcov. 

Priestor dnes pln² niekoŎko funkci²: 

¶ kaģdodennĨ predaj ovocia, zeleniny a Ņalġieho sortimentu, 

¶ tranzitnĨ priestor. 

2.4. VĨznam trhoviska pre komunitu a lok§lnu ekonomiku 
Trhovisko Mlynaroviļova nepredstavuje len priestor predaja, ale aj vĨznamnĨ komunitnĨ bod pre 

obyvateŎov Petrģalky. Revitaliz§ciou trhoviska a jeho okolia by sa mali podporiŠ lok§lni 

predajcovia a drobn² podnikatelia, predaj sez·nnych a region§lnych produktov, soci§lne vªzby 

medzi obyvateŎmi r¹znych vekovĨch skup²n a ich kaģdodenn® stret§vanie. 

Trhovisko m§ potenci§l staŠ sa modernĨm mestskĨm verejnĨm priestorom, ktorĨ m¹ģe 

kombinovaŠ tradiļn¼ trhov¼ funkciu s kvalitnĨm pobytovĨm prostred²m. D¹leģitou s¼ļasŠou 



 
 
 

 

т 
 

revitaliz§cie preto bude aj vytvorenie oddychovej z·ny, zlepġenie mikroklimatickĨch podmienok 

a posilnenie komunitn®ho charakteru priestoru. 

3. METODIKA PARTICIPĆCIE 

3.1. CieŎov® skupiny particip§cie 
Participat²vny proces bol zameranĨ na z²skanie n§zorov a podnetov od skup²n, ktor® trhovisko 

vyuģ²vaj¼ alebo s¼ jeho fungovan²m priamo ovplyvnen®. 

Do particip§cie boli zapojen® tieto cieŎov® skupiny: 

¶ Obyvatelia Petrģalky (predstavuj¼ hlavn¼ skupinu pouģ²vateŎov trhoviska a verejn®ho 

priestoru) a pravideln² n§vġtevn²ci trhoviska (kaģdodenn® n§kupy alebo stret§vanie). 

¶ Predajcovia a n§jomcovia st§nkov (skupina priamo z§visl§ od prev§dzky a technick®ho 

fungovania trhoviska). 

3.2.  Pouģit® n§stroje particip§cie 
Particip§cia bola realizovan§ kombin§ciou online a osobnĨch foriem zberu d§t. 

Particip§cia s obyvateŎmi 

Particip§cia obyvateŎov prebiehala prostredn²ctvom online dotazn²ka zverejnen®ho na 

komunikaļnĨch kan§loch mestskej ļasti Bratislava-Petrģalka od  13.4.2026 do 20.5.2026. 

S¼ļasŠou informaļnej kampane bolo aj zverejnenie vĨzvy na vyplnenie dotazn²ka v PetrģalskĨch 

novin§ch. 

Dotazn²k bol zameranĨ na vyjadrenie n§zoru na: 

¶ zachovanie a revitaliz§ciu trhoviska , 

¶ s¼ļasnĨ stav a definovanie hlavnĨch probl®mov trhoviska , 

¶ preferencie tĨkaj¼ce sa predaja, sluģieb a obļerstvenia, 

¶ z§ujem o oddychov®, komunitn® a kult¼rne vyuģitie priestoru, 

¶ nov® prvky a vybavenie trhoviska, 

¶ sp¹sob a frekvenciu vyuģ²vania trhoviska obyvateŎmi. 

Particip§cia s predajcami a n§jomcami 

Particip§cia s predajcami bola realizovan§ formou osobn®ho zberu d§t priamo v are§li trhoviska, 

ļo umoģnilo lepġie zachytiŠ praktick® prev§dzkov® potreby jednotlivĨch n§jomcov. 

Dotazn²k bol zameranĨ na: 

¶ sk¼senosti a fungovanie predajcov na trhovisku, 

¶ typ a formu predajnĨch miest pred a po revitaliz§cii, 

¶ hlavn® probl®my obmedzuj¼ce predaj a prev§dzku, 

¶ potreby vybavenia a technick®ho z§zemia predajcov, 

¶ n§zory na revitaliz§ciu a jej vplyv na n§vġtevnosŠ. 

3.3. Harmonogram particip§cie 

F§za Aktivita Term²n 

I. Pr²prava 
Pr²prava dotazn²kov, metodiky particip§cie a intern® 
konzult§cie 

marec ï apr²l 
2026 

II. Spustenie 
particip§cie 

Zverejnenie online dotazn²ka a informaļn§ kampaŔ apr²l 2026 
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F§za Aktivita Term²n 

III. Particip§cia s 
predajcami 

OsobnĨ zber d§t priamo na trhovisku 
apr²l ï m§j 
2026 

IV. Ukonļenie zberu Vypnutie online dotazn²ka 
do 20. 05. 
2026 

V. Vyhodnotenie 
particip§cie 

Spracovanie podnetov a pr²prava z§vereļnej spr§vy m§j 2026 

VI. Pr²prava zadania 
Zapracovanie vĨstupov particip§cie do zadania 
architektonickej ġt¼die 

j¼n ï august 
2026 

4. VYHODNOTENIE ZBERU PODNETOV 

4.1.  Particip§cia s obyvateŎmi - kvantitat²vna analĨza 
Do online dotazn²ka pre obyvateŎov sa zapojilo 2 235 ¼ļastn²kov.  

Demografick§ ġtrukt¼ra 

Znenie ot§zky ï Pohlavie 

Z hŎadiska rodov®ho rozloģenia pri online dotazn²kovom prieskume pre obyvateŎov vykazovali 

vyġġiu mieru aktivity ģeny. 

¶ Ģeny: 2 054 respondentiek (91,9 %) 

¶ Muģi: 181 respondentov (8,1 %) 

 

Vekov§ ġtrukt¼ra 

Znenie otázka ï Do akej vekovej kategórie patríte? 

Vekov® zloģenie respondentov poukazuje na vĨrazn® zast¼penie mladġ²ch respondentov, priļom 

dominovala vekov§ kateg·ria 19 ï 30 rokov (1 652 respondentov). VĨsledky naznaļuj¼ 

zvĨġenĨ z§ujem mladĨch dospelĨch o bud¼cu podobu trhoviska a jeho komunitnĨ potenci§l. 

Pri n§vrhu revitaliz§cie je preto d¹leģit® zohŎadniŠ potreby akt²vnych pouģ²vateŎov verejn®ho 

priestoru, najmª poģiadavky na kvalitn® pobytov® prostredie, gastron·miu, oddychov® z·ny 

a atrakt²vny verejnĨ priestor. S¼ļasne je potrebn® myslieŠ aj na bezbari®rovosŠ, bezpeļnosŠ 

a komfort ostatnĨch vekovĨch skup²n, vr§tane seniorov. 

91,90%

8,10%

5ŜƳƻƎǊŀŦƛŎƪłǑǘǊǳƪǘǵǊŀ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƻōȅǾŀǘŜƯƻǾ

ȌŜƴŀƳǳȌ
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Ġtrukt¼ra podŎa miesta bydliska 

Znenie otázky ï Bývate v blízkosti trhoviska? 

Do particip§cie sa zapojilo aģ 2 235 respondentov, priļom vĨsledky potvrdzuj¼, ģe trhovisko 

Mlynaroviļova m§ vĨznam presahuj¼ci svoje bezprostredn® okolie a sl¼ģi obyvateŎom celej 

Petrģalky. Najvªļġiu skupinu respondentov tvorili obyvatelia ģij¼ci v Petrģalke, ale vo vªļġej 

vzdialenosti od trhoviska (82,8 %). Respondenti bĨvaj¼ci v peġej dostupnosti do 5 min¼t 

predstavovali 9,1 % a do 10 min¼t peġo 7,2 % opĨtanĨch. Len minim§lna ļasŠ respondentov 

poch§dzala mimo Petrģalky (0,9%). 

VĨsledky ukazuj¼, ģe trhovisko nie je vn²man® iba ako lok§lny trh, ale ako vĨznamnĨ verejnĨ 

priestor a cieŎ kaģdodennĨch n§vġtev pre ġirġiu ļasŠ mestskej ļasti. Pri n§vrhu revitaliz§cie je 

preto potrebn® zohŎadniŠ potreby pravidelnĨch miestnych n§vġtevn²kov aj ġirġej verejnosti, najmª 

z pohŎadu dostupnosti, komfortu, kvality verejn®ho priestoru no z§roveŔ zachovania komunitn®ho 

charakteru. 

 

0,20%

73,90%

14,10%

7,30%

4,50%

±ŜƪƻǾł ǑǘǊǳƪǘǵǊŀ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƻōȅǾŀǘŜƯƻǾ

12-18 rokov 19-30 rokov 31-45 rokov 46-65 rokov 66 a viac rokov

9,10%

7,20%

82,80%

0,90%

~ǘǊǳƪǘǵǊŀ ǇƻŘƯŀ ōȅŘƭƛǎƪŀ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƻōȅǾŀǘŜƯƻǾ

Řƻ р ƳƛƴΦ ǇŜǑƻŘƻ мл ƳƛƴΦ ǇŜǑƻǾ tŜǘǊȌŀƭƪŀΣ ŀƭŜ řŀƭŜƧƳƛƳƻ tŜǘǊȌŀƭƪȅ
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Frekvencia n§vġtev na trhovisku  

Znenie otázky - Ako ļasto navġtevujete trhovisko Mlynaroviļova? 

Vªļġina opĨtanĨch navġtevuje trhovisko Mlynaroviļova sk¹r pr²leģitostne. Najvªļġiu skupinu 

tvorili respondenti, ktor² trhovisko navġtevuj¼ zriedka (71,6%). Pravidelnejġ² kontakt s priestorom 

deklarovali respondenti navġtevuj¼ci trhovisko niekoŎkokr§t mesaļne (13,5 %), niekoŎkokr§t 

tĨģdenne (11,6 %) a denne (3,1 %). Len minim§lny poļet respondentov uviedol, ģe trhovisko 

nenavġtevuje v¹bec. 

 
DŌģka pobytu na trhovisku  

Znenie otázky - Ako dlho sa na trhovisku zvyļajne zdrģ²te? 

Zauj²mav® vĨsledky priniesla aj ot§zka dŌģky pobytu na trhovisku. Viac ako polovica respondentov 

(63,8 %) uviedla, ģe sa na trhovisku zdrģuje dlhġie ako 30 min¼t. ńalġ²ch 18,5 % respondentov 

tr§vi na trhovisku 15 aģ 30 min¼t a 15,3 % pribliģne 5 aģ 15 min¼t. Len mal® percento opĨtanĨch 

(2,5 %) uviedlo pobyt kratġ² ako 5 min¼t, ļo m¹ģe naznaļovaŠ prevaģne tranzitnĨ pohyb cez 

¼zemie.  

 

3,10%

11,60%

13,50%

71,60%

0,20%

~ǘǊǳƪǘǵǊŀ ǇƻŘƯŀ ŦǊŜƪǾŜƴŎƛŜ ƴłǾǑǘŜǾ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƻōȅǾŀǘŜƯƻǾ

denne ƴƛŜƪƻƯƪƻƪǊłǘ ǘȇȌŘŜƴƴŜƴƛŜƪƻƯƪƻƪǊłǘ ƳŜǎŀőƴŜzriedka ǾƾōŜŎ

2,50%

15,30%

18,50%63,80%

~ǘǊǳƪǘǵǊŀ ǇƻŘƯŀ ŘƮȌƪȅ Ǉƻōȅǘǳ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƻōȅǾŀǘŜƯƻǾ

menej ako 5 min. 5 ς15 min. 15 ς30 min. viac ako 30 min.
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VĨsledky naznaļuj¼ z§ujem respondentov o posilnenie pobytovej funkcie trhoviska. Na ot§zku, 

ļi by sa v priestore zdrģali dlhġie v pr²pade vybudovania oddychovej z·ny a kvalitnejġieho 

pobytov®ho priestoru, odpovedalo viac ako 90 % respondentov kladne. 

VĨsledky particip§cie naznaļuj¼, ģe trhovisko uģ dnes pln² nielen funkciu n§kupn®ho priestoru, 

ale aj vĨznamn®ho miesta stret§vania a tr§venia ļasu. Revitaliz§cia preto predstavuje pr²leģitosŠ 

zvĨġiŠ atraktivitu trhoviska, podporiŠ pravidelnejġie vyuģ²vanie priestoru a vytvoriŠ kvalitnejġie 

podmienky pre kaģdodenn® n§kupy, stret§vanie aj tr§venie voŎn®ho ļasu.  

Dochádzanie respondentov na trhovisko  

Znenie otázky - Ako sa na trhovisko najļastejġie dost§vate? 

Skoro polovica opĨtanĨch respondentov sa dost§va na trhovisko autom (48,4 %), ġtvrtina peġo 

a ġtvrtina MHD, menġia ļasŠ na bicykli. 

 

4.2. Particip§cia s obyvateŎmi - kvalitat²vna analĨza 
Podnety z²skan® poļas particip§cie poukazuj¼ na viacero opakuj¼cich sa t®m a potrieb. 

VĨznamnou t®mou particip§cie bola aj potreba zachovania tradiļn®ho charakteru trhoviska pri 

jeho moderniz§cii. Respondenti z§roveŔ poukazovali na potenci§l priestoru pre komunitn® 

aktivity, pr²leģitostn® podujatia a rozvoj lok§lnej gastron·mie. 

Probl®my a nedostatky trhoviska  

Znenie otázky - Ļo v§m dnes na trhovisku najviac prek§ģa? (moģnosŠ oznaļiŠ max.3) 

VĨsledky particip§cie ukazuj¼, ģe obyvatelia vn²maj¼ ako najvĨraznejġ² probl®m ot§zku 

bezpeļnosti, ktor¼ oznaļilo aģ 1501 respondentov. Medzi Ņalġie, ļasto uv§dzan® probl®my, patr² 

nedostatok zelene (1068), neporiadok a nedostatoļn§ ¼drģba priestoru (901) ļi nevyhovuj¼ci 

vzhŎad trhoviska (552). Menġia ļasŠ respondentov poukazovala aj na slabġiu ponuku predajcov, 

nedostatok miest na sedenie alebo tieŔa. 

Odpovediach v ļasti Ăin®ñ: opakovane sa objavovali poģiadavky na kvalitnejġ² sortiment, najmª 

vªļġie zast¼penie lok§lnych pestovateŎov, remeselnĨch vĨrobkov a ļerstvĨch potrav²n. Viacer² 

kritizovali prevahu lacn®ho textilu, slab¼ ponuku dom§cich produktov ļi obmedzen¼ dostupnosŠ 

ovocia a zeleniny vo veļernĨch hodin§ch. Ļasto sa objavovali aj podnety tĨkaj¼ce sa 

bezbari®rovosti, chĨbaj¼cich verejnĨch toaliet, pitnej font§nky, kvalitnejġieho mobili§ru, potreby 
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bezpeļnĨch stojanov na bicykle alebo potreby lepġej organiz§cie priestoru medzi st§nkami. 

Respondenti z§roveŔ upozorŔovali na stiesnenosŠ uliļiek, nevhodnĨ technickĨ stav st§nkov, 

klzk¼ dlaģbu poļas daģŅa a vetern® podmienky v are§li trhoviska.  

VĨsledky naznaļuj¼, ģe obyvatelia nevn²maj¼ revitaliz§ciu iba ako estetick¼ obnovu trhoviska, ale 

najmª ako pr²leģitosŠ zvĨġiŠ kvalitu, bezpeļnosŠ a celkovĨ pobytovĨ komfort verejn®ho priestoru. 

Implik§cia pre n§vrh: pri n§vrhu revitaliz§cie bude d¹leģit® zameraŠ sa na zvĨġenie pocitu 

bezpeļia prostredn²ctvom kvalitn®ho osvetlenia, prehŎadn®ho usporiadania priestoru 

a pravidelnej ¼drģby. N§vrh by mal z§roveŔ posilniŠ podiel zelene, vytvoriŠ atrakt²vnejġie pobytov® 

z·ny so seden²m a celkovo zlepġiŠ estetick¼ aj prev§dzkov¼ kvalitu trhoviska. 

 

PreferovanĨ typ tovaru a sluģieb na trhovisku  

Znenie ot§zky - AkĨ typ tovaru alebo sluģieb by ste preferovali na trhovisku? (moģnosŠ oznaļiŠ 

max.3) 

VĨsledky particip§cie ukazuj¼, ģe obyvatelia vn²maj¼ trhovisko predovġetkĨm ako priestor pre 

predaj ļerstvĨch a lok§lnych produktov. Najvªļġ² z§ujem respondenti prejavili o ovocie a zeleninu 

(1938), potraviny od lok§lnych vĨrobcov (1848) a kvety (1798). Naopak, vĨrazne niģġ² z§ujem bol 

o predaj odevov, obuvi ļi drog®riov®ho sortimentu. Vªļġ² potenci§l obyvatelia vidia aj v doplnen² 

obļerstvenia a gastro ponuky formou street foodu. 

VĨsledky naznaļuj¼ preferenciu tradiļn®ho mestsk®ho trhoviska orientovan®ho na kvalitn® 

potraviny, lok§lnych producentov a kaģdodenn® n§kupy, doplnen®ho o gastro a pobytov¼ funkciu. 

Implik§cia pre n§vrh: pri n§vrhu revitaliz§cie bude vhodn® podporiŠ predovġetkĨm predaj 

ļerstvĨch potrav²n, lok§lnych produktov a kvetov. N§vrh by mal z§roveŔ vytvoriŠ podmienky pre 

doplnkov® gastro prev§dzky a kvalitnĨ pobytovĨ priestor. 
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Preferovan® prvky revitalizovan®ho trhoviska  

Znenie ot§zky - Ak® prvky by podŎa v§s mali byŠ s¼ļasŠou revitalizovan®ho trhoviska? (moģnosŠ 

oznaļiŠ max. 3 moģnosti) 

Najvªļġ² z§ujem respondenti prejavili o doplnenie laviļiek a oddychovej z·ny (1618), verejnĨch 

toaliet (1501) a vªļġieho mnoģstva zelene a stromov (1275). VĨznamn§ ļasŠ respondentov 

podporila aj vznik z·ny obļerstvenia, krytĨch predajnĨch st§nkov ļi ponechanie vodn®ho prvku - 

font§nky. Menġ², ale st§le relevantnĨ z§ujem bol o bicyklov® stojany, komunitn® vyuģitie priestoru 

a detsk® prvky. 

VĨsledky naznaļuj¼, ģe obyvatelia vn²maj¼ trhovisko ako priestor s potenci§lom pre kaģdodenn® 

stret§vanie, oddych a komunitnĨ ģivot, nie iba ako miesto n§kupu. 

Implik§cia pre n§vrh: Pri n§vrhu revitaliz§cie bude vhodn® posilniŠ pobytov¼ kvalitu priestoru 

prostredn²ctvom zelene, tienenia, mobili§ru a oddychovĨch z·n. D¹leģitou s¼ļasŠou n§vrhu by 

mali byŠ aj kvalitn® hygienick® zariadenia, zastreġen® predajn® plochy a prvky podporuj¼ce dlhġ² 

pobyt n§vġtevn²kov, vr§tane menġej gastro ponuky a komunitn®ho vyuģitia priestoru. 

 

Potenci§l trhoviska ako komunitn®ho a pobytov®ho priestoru 

Znenie ot§zky - Mali by ste z§ujem o oddychov¼ z·nu na trhovisku (napr. laviļky, zeleŔ, z·na 

rĨchleho obļerstvenia)? 

Aģ 89,6 % respondentov uviedlo, ģe by priv²tali vznik oddychovej z·ny priamo v are§li trhoviska.  
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Znenie ot§zky - V pr²pade, ģe sa vybuduje oddychov§ z·na / pobytovĨ priestor, zdrģali by ste sa 

tu dlhġie? 

90 % opĨtanĨch deklarovalo, ģe by sa v priestore zdrģali dlhġie v pr²pade vytvorenia kvalitn®ho 

pobytov®ho priestoru. 

Znenie ot§zky - Mali by sa na trhovisku organizovaŠ aj komunitn® alebo kult¼rne podujatia? 

Siln¼ podporu z²skala aj myġlienka organizovania komunitnĨch a kult¼rnych podujat², priļom 

77 % respondentov podporilo ich pravideln® organizovanie a Ņalġ²ch 12,7 % pr²leģitostn® 

podujatia. 

 

VĨsledky particip§cie potvrdili vĨraznĨ z§ujem obyvateŎov o posilnenie komunitnej a pobytovej 

funkcie trhoviska Mlynaroviļova. Obyvatelia nevn²maj¼ trhovisko len ako miesto n§kupu, ale aj 

ako potenci§lne centrum komunitn®ho ģivota a kaģdodenn®ho stret§vania. 

Implik§cia pre n§vrh: pri n§vrhu revitaliz§cie bude vhodn® vytvoriŠ kvalitnĨ pobytovĨ priestor 

s dostatkom zelene, sedenia a tienenia, ktorĨ umoģn² dlhġ² pobyt n§vġtevn²kov. N§vrh by mal 

z§roveŔ podporiŠ flexibiln® vyuģitie priestoru pre menġie komunitn®, kult¼rne alebo sez·nne 

podujatia a posilniŠ tak komunitnĨ charakter trhoviska. Zv§ģiŠ umiestnenie tak®hoto priestoru 

v okolitom parku. 
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4.3. Particip§cia s n§jomcami - kvantitat²vna analĨza 
Dotazn²k pre n§jomcov a predajcov trhoviska bol realizovanĨ formou osobn®ho zberu d§t. 

Z¼ļastnilo sa ho 11 ¼ļastn²kov.  

DŌģka predaja na trhovisku  

Znenie ot§zky ï Ako dlho uģ pred§vate na trhovisku Mlynaroviļova? 

VĨsledky ukazuj¼ siln¼ kontinuitu a dlhodob® p¹sobenie predajcov na trhovisku, priļom aģ 9 zo 

11 respondentov uviedlo, ģe na trhovisku Mlynaroviļova pred§vaj¼ viac ako 10 rokov. Odpovede 

potvrdzuj¼ vĨznam trhoviska ako stabiln®ho miesta lok§lneho predaja. 

Frekvencia predaja   

Znenie ot§zky - Ako ļasto na trhovisku pred§vate? 

Skoro polovica respondentov (45,5 %) uviedla, ģe na trhovisku pred§va denne, ļo potvrdzuje 

jeho vĨznam ako st§leho miesta kaģdodenn®ho predaja. Predaj niekoŎkokr§t tĨģdenne oznaļilo 

36,4 % a sez·nny predaj oznaļilo 18,2 % respondentov. VĨsledky naznaļuj¼ potrebu zachovania 

prev§dzky trhoviska a vytvorenia kvalitnejġieho technick®ho z§zemia pre pravidelnĨch predajcov. 

 
Druh tovaru  

Znenie ot§zky - AkĨ sortiment pred§vate?  

Vªļġina respondentov pred§va ovocie/zeleninu a kvety. Predajcovia textilu/odevov sa  

particip§cie nez¼ļastnili. 
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4.4. Particip§cia s n§jomcami - kvalitat²vna analĨza 

VeŎkosŠ predajn®ho miesta 

Znenie ot§zky - AkĨ typ predajn®ho miesta vyuģ²vate? 

 
Znenie ot§zky - AkĨ typ predajn®ho miesta chcete vyuģ²vaŠ po revitaliz§cii? 

 
N§vrhy a podnety na zlepġenie trhoviska 

Znenie ot§zky - Oznaļte 3 najvªļġie probl®my, ktor® V§m komplikuj¼ predaj? 

Odpovede predajcov pouk§zali najmª na slab¼ n§vġtevnosŠ trhoviska, ktor¼ oznaļilo 8 z 11 

respondentov a nedostatok parkovac²ch kapac²t  uviedlo 6 z 11. Jednotlivo sa objavili aj podnety 

tĨkaj¼ce sa nedostatku priestoru na vylievanie vody a potreby pravidelnejġej ¼drģby priestoru.  

Predajcovia tieģ uviedli ako probl®m komplikovan® z§sobovanie. 

72,80%

18,20%

9,10%

¢ȅǇ ǇǊŜŘŀƧƴŞƘƻ ƳƛŜǎǘŀ ǘŜǊŀȊ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ ƴłƧƻƳŎƻǾ

ǇŜǾƴȇ ǎǘłƴƻƪǇǊŜƴŀƧŀǘȇ ǎǘƾƭfoodtruck

81,20%

9,10%

9,10%

¢ȅǇ ǇǊŜŘŀƧƴŞƘƻ ƳƛŜǎǘŀ Ǉƻ ǊŜǾƛǘŀƭƛȊłŎƛƛ -ǇŀǊǘƛŎƛǇłŎƛŀ 
ƴłƧƻƳŎƻǾ

ǇŜǾƴȇ ǎǘłƴƻƪǇǊŜƴŀƧŀǘȇ ǎǘƾƭfoodtruck ȌƛŀŘƴȅ



 
 
 

 

мт 
 

 

Znenie ot§zky - Ak® vybavenie by v§m pomohlo zlepġiŠ podmienky predaja? (moģnosŠ oznaļiŠ 

max. 3 moģnosti) 

Z pohŎadu vybavenia by predajcom najviac pomohli predajn® stoly na pr²leģitostnĨ predaj, 

doplnenie pr²pojok vody elektrickej pr²pojky a kvalitnejġie osvetlenie priestoru trhoviska. Z 11 

predajcov ani jeden neoznaļil uzamykateŎnĨ st§nok ako vybavenie, ktor® by pomohlo zlepġiŠ 

podmienky predaja. 

 
VĨsledky naznaļuj¼ potrebu revitaliz§cie, ktor§ sa zameria nielen na fyzick¼/technick¼ obnovu 

priestoru, ale aj na zlepġenie kaģdodennĨch prev§dzkovĨch podmienok a zvĨġenie atraktivity 

trhoviska pre n§vġtevn²kov aj predajcov. 

Moģnosti zvĨġenia n§vġtevnosti trhoviska 

Znenie ot§zky - Mysl²te si, ģe revitaliz§cia trhoviska by zvĨġila n§vġtevnosŠ? 
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Znenie ot§zky - Ļo by podŎa v§s najviac zvĨġilo n§vġtevnosŠ? (moģnosŠ oznaļiŠ max. 2 

moģnosti) 

Respondenti z radov predajcov najļastejġie sp§jali vyġġiu n§vġtevnosŠ trhoviska s rozġ²ren²m 

gastro ponuky, najmª formou street food z·ny, organizovan²m podujat² a ġirġ²m sortimentom 

predaja. V odpovediach sa objavila aj poģiadavka na obļerstvenie so seden²m, kvalitnejġ² 

pobytovĨ priestor a ļistotu prostredia. Z lepġiu propag§ciu hlasovalo 3 z 11 predajcov. 

 

Implik§cia pre n§vrh: Pri revitaliz§cii bude vhodn® podporiŠ gastro prev§dzky, pobytov® z·ny 

a flexibiln® priestory pre menġie komunitn® podujatia, ktor® m¹ģu prispieŠ k zvĨġeniu atraktivity 

a n§vġtevnosti trhoviska nie len pre n§vġtevn²kov, ale aj pre predajcov a bude moģn® ich 

propagovaŠ prostredn²ctvom soci§lnych siet² mestskej ļasti. 

In® z particip§cie z n§jomcami 

12.ot§zka - Po rekonġtrukcii sa pravdepodobne zvĨġi n§jom. Budete akceptovaŠ toto 

navĨġenie? 
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5. ZHRNUTIE ZISTENĉ PARTICIPĆCIE 

5.1.  Identifikovan® priority revitaliz§cie 

Na z§klade vĨstupov particip§cie je moģn® identifikovaŠ niekoŎko prioritnĨch oblast², ktor® by mali 

byŠ zohŎadnen® pri spracovan² zadania architektonickej ġt¼die. 

Prioritn® potreby obyvateŎov: 

¶ kvalitnejġ² a esteticky jednotnĨ verejnĨ priestor, 

¶ zastreġenie trhoviska, 

¶ viac zelene a tienenia, 

¶ oddychov® z·ny so seden²m, 

¶ rozġ²renie ponuky obļerstvenia, 

¶ zlepġenie hygieny a ¼drģby priestoru, 

¶ bezpeļnĨ a bezbari®rovĨ pohyb n§vġtevn²kov, 

¶ zvĨġenie celkovej atraktivity trhoviska. 

Prioritn® potreby predajcov: 

¶ zlepġenie technick®ho stavu st§nkov, 

¶ zabezpeļenie vodovodnĨch a elektrickĨch pr²pojok, 

¶ uzamykateŎn® a bezpeļn® predajn® miesta, 

¶ kvalitnejġie podmienky pre z§sobovanie, 

¶ zachovanie moģnosti pred§vaŠ aj poļas rekonġtrukcie, 

¶ ochrana pred nepriaznivĨm poļas²m, 

5.2. Potenci§lne komplik§cie v ¼zem² 

Pri pr²prave zadania AĠ je potrebn® zohŎadniŠ r¹zne typy prev§dzkovĨch, priestorovĨch 

a technickĨch vzŠahov v ¼zem². 

Etapiz§cia rekonġtrukcie 

Jednou z poģiadaviek je zachovanie ļiastoļnej prev§dzky trhoviska poļas realiz§cie stavebnĨch 

pr§c. Rekonġtrukcia by preto mala prebiehaŠ etapovito tak, aby bola vģdy ļasŠ trhoviska funkļn§ 

a umoģŔovala pokraļovanie predaja a z§sobovania. 

Prev§dzkov® vzŠahy 

N§vrh revitaliz§cie mus² zohŎadniŠ: 

¶ z§sobovanie jednotlivĨch st§nkov a zachovanie pr²stupovej trasy z Mlynaroviļovej ulice, 

¶ hygienick® a technick® poģiadavky, 

¶ bezpeļnĨ a bezbari®rovĨ pohyb peġ²ch, 

¶ umiestnenie oddychovĨch z·n a obļerstvenia, 

¶ dostatoļn¼ priechodnosŠ priestoru aj poļas zvĨġenej n§vġtevnosti trhoviska. 

Revitaliz§cia parku 

N§vrh revitaliz§cie parku mus² zohŎadniŠ: 

¶ zachovanie prev§dzky trhoviska poļas ¼prav okolitĨch verejnĨch priestorov, 

¶ zos¼ladenie materi§lov®ho a architektonick®ho rieġenia oboch et§p, 

¶ ochrana existuj¼cej zelene. 

Sez·nnosŠ prev§dzky 

Stavebn® pr§ce by mali byŠ v maxim§lnej moģnej miere realizovan® mimo hlavnej predajnej 

sez·ny, najmª v obdob² okt·ber ï marec. 
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5.3. N§vrh pre zadanie architektonickej ġt¼die 

PriestorovĨ koncept revitaliz§cie trhoviska 

CieŎom n§vrhu je vytvoriŠ modern®, funkļn® a esteticky kvalitn® mestsk® trhovisko pri zachovan² 

jeho tradiļn®ho charakteru a funkcie lok§lneho komunitn®ho centra. 

PriestorovĨ koncept by mal vych§dzaŠ z nasledovnĨch princ²pov: 

¶ zachovanie funkcie trhoviska, 

¶ vytvorenie jednotn®ho architektonick®ho rieġenia, 

¶ posilnenie komunitn®ho charakteru ¼zemia, 

¶ zvĨġenie pobytovej kvality priestoru, 

¶ flexibilita bud¼ceho vyuģitia, 

¶ etapizovateŎnosŠ realiz§cie. 

D¹leģitou s¼ļasŠou konceptu bude prestreġenie trhoviska, ktor® zabezpeļ² celoroļn¼ 

vyuģiteŎnosŠ priestoru a ochranu pred poveternostnĨmi podmienkami celej plochy trhoviska.  

PriestorovĨ koncept revitaliz§cie okolit®ho parku 

S¼ļasŠou zadania architektonickej ġt¼die by mala byŠ aj druh§ etapa, zameran§ na ¼pravu 

okolit®ho parku. CieŎom je vytvoriŠ prepojen® prostredie s priestorom trhoviska, ktor® podpor² 

pobytovĨ a komunitnĨ charakter ¼zemia. 

N§vrh revitaliz§cie parku by mal zohŎadniŠ najmª: 

¶ zachovanie a doplnenie kvalitnej zelene a stromov, 

¶ vytvorenie oddychovĨch a pobytovĨch pl¹ch so seden²m, 

¶ bezpeļn® a bezbari®rov® peġie prepojenia v parku s nadvªznosŠou na trhovisko, 

¶ zlepġenie osvetlenia a celkovej bezpeļnosti priestoru, 

¶ doplnenie drobn®ho mobili§ru, 

¶ vytvorenie priestoru vhodn®ho aj pre komunitn® a susedsk® aktivity. 

 

KŎ¼ļov® technick® poģiadavky 

Prestreġenie trhoviska 

¶ prestreġenie by malo p¹sobiŠ vizu§lne Ŏahko a vzduġne, priļom je potrebn® zabezpeļiŠ 

dostatoļn® presvetlenie priestoru. Rozsah a typ prestreġenia bude upresnenĨ v zadan² 

AĠ. 

Predajn® st§nky 

¶ poļet a rozmery predajnĨch st§nkov bud¼ upresnen® v zadan² AĠ, 

¶ samostatn® modulov® objekty s moģnosŠou prepojenia viacerĨch susednĨch st§nkov 

podŎa potrieb n§jomcov, 

¶ antivandal vyhotovenie, 

¶ uzamykateŎnosŠ, 

¶ tepelnoizolaļn® a protipoģiarne rieġenie, 

¶ flexibilita bud¼ceho rozġ²renia (pozn. moģnosŠ bud¼ceho rozġ²renia kapacity st§nkov). 

Technick§ infraġtrukt¼ra 

¶ elektrick® pr²pojky pre vġetky st§nky (pozn. meraļe osaden® v objekte Budova spr§vcu), 

¶ pr²prava na napojenie vody (pozn. predpr²prava, vr§tane vodomerov), 

¶ odvodnenie zastreġenia, 

¶ napojenie na verejnĨ vodovod a verejn¼ kanaliz§ciu, 

¶ nov® osvetlenie priestoru. 
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Povrchy a prev§dzka 

¶ spevnen® plochy vhodn® pre z§sobovanie, 

¶ bezbari®rovosŠ, 

¶ kvalitn® peġie trasy, 

¶ odoln® a jednoducho udrģiavateŎn® materi§ly. 

Budova spr§vcu  

S¼ļasŠou revitaliz§cie bude aj kompletn§ rekonġtrukcia budovy spr§vcu. 

Objekt by mal obsahovaŠ: 

¶ kancel§riu spr§vcu, 

¶ pr²ruļnĨ sklad, 

¶ verejn® WC, 

¶ WC pre n§jomcov, 

¶ elektrotechnick¼ miestnosŠ, 

¶ pitn¼ font§nku na fas§de objektu. 

Oplotenie priestoru trhoviska 

Oplotenie priestoru trhoviska bude predmetom Ņalġieho pos¼denia v r§mci spracovania zadania 

AĠ. 

Funkļn® z·ny trhoviska 

Navrhovan® rieġenie predpoklad§ rozdelenie trhoviska do funkļnĨch z·n podŎa charakteru 

predaja. 

¶ Z·na ovocia, zeleniny a kvetov, 

¶ Z·na odevov a drog®rie - textilnĨ a doplnkovĨ predaj, 

¶ Gastro z·na - obļerstvenie a street food, 

¶ Oddychov§ z·na - s prekryt²m, mobili§rom a pobytovĨm seden²m, pitn§ font§nka 

situovan§ v bl²zkosti gastro z·ny, 

¶ Z·na pr²leģitostn®ho predaja - flexibiln® predajn® stoly. 

5.4. Odpor¼ļania pre prev§dzku, bezpeļnosŠ a bezbari®rovosŠ 

Bezbari®rovosŠ  

Priestor trhoviska mus² byŠ plne bezbari®rovo pr²stupnĨ pre osoby so zn²ģenou mobilitou, rodiļov 

s koļ²kmi aj seniorov. 

BezpeļnosŠ  

N§vrh by mal reġpektovaŠ: 

¶ bezpeļnĨ pohyb n§vġtevn²kov, 

¶ dostatoļn® osvetlenie, 

¶ prehŎadnosŠ priestoru, 

¶ odolnosŠ mobili§ru a konġtrukci². 

Prev§dzka a ¼drģba 

D¹leģitou poģiadavkou je jednoduch§ ¼drģba priestoru a pouģitie trv§cnych materi§lov s vysokou 

ģivotnosŠou. Pri n§vrhu je z§roveŔ potrebn® reġpektovaŠ prev§dzkov® potreby z§sobovania a 

manipul§cie v r§mci are§lu. 
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6. ZĆVER A ńALĠIE KROKY 

6.1.  Implement§cia vĨsledkov particip§cie 
T§to z§vereļn§ spr§va predstavuje jeden z podkladov pre spracovanie zadania architektonickej 

ġt¼die revitaliz§cie trhoviska Mlynaroviļova.  

Participat²vny proces z§roveŔ potvrdil vĨznam trhoviska Mlynaroviļova ako d¹leģit®ho 

lok§lneho a komunitn®ho priestoru s potenci§lom Ņalġieho rozvoja. 

6.2. Indikat²vny harmonogram Ņalġieho postupu 
Uveden® term²ny s¼ orientaļn® a m¹ģu sa meniŠ v z§vislosti od administrat²vnych procesov, 

projektovej pr²pravy a rozpoļtovĨch moģnost². 

PredpokladanĨ term²n F§za procesu 

apr²l ï m§j 2026 particip§cia s obyvateŎmi a predajcami 

m§j 2026 vyhodnotenie particip§cie a spracovanie z§vereļnej spr§vy 

marec ï august 2026 pr²prava zadania architektonickej ġt¼die 

september 2026 ï janu§r 2027 spracovanie architektonickĨch n§vrhov ġtudentmi FAD STU 

janu§r 2027 vĨber n§vrhu na Ņalġie dopracovanie 

febru§r ï september 2027 spracovanie projektovej dokument§cie 

okt·ber 2027 predpokladanĨ zaļiatok realiz§cie revitaliz§cie 
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7. FOTODOKUMENTĆCIA SĐĻASN£HO STAVU 
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